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La replica del presidente Gian Alfonso Roda:“Chi ci reputa inutili non sa di cosa sta parlando”

LLa Lega attacca I’Enoteca di Dozza
Mawiro Manjfredini ne critica loperato e chiede lumi alla Regione

DOZZA - {g.c.) Lenoteca regionale

di Dozza serve davvero alla promo-
zione del vini emiliano-romagnoli
oppure il finanziamento che le arri-
va dalle casse di viale Aldo Moro
per ospitare e gestire la mostra per-
manente dei vini regionali viene
sprecato? La domanda, posta alla
Reglone tramite un'mterrogazione,
giunge dalla penna di Mauro Man-
fredini, capogruppo regionale della
Lega Nord. Nel documento, in par-
ticolare, si chiedono lumi sui bilan-

ci dell'associazione ne-
¢l ultimi cinque anny,

sulle miziative che ha
organizzato nel 2008,

sul numero dei suot di-

pendenti, su eventuali

contributi avuti da ter-

z1. Intine, se la Reglone

ritenga consoni gli ora-

ri del wine bar dell’e-

noteca e ['operato dell'as-
sociazione. "Il wine bar - sottolinea
Manfredini - & aperto unicamente
nella giornata di domenica dalle
15.30 alle 18.30. Una politica prut-
tosto ambigua e anti-cconomica.
Qualcuno potrebbe pensare che la
dirigenza, forte dei generosi contri-
buti pubblici, non sia poi cosi inte-
ressata a vendere o promuovere 1 vi-

ni regionali, almeno quando signifi-
chi tenere aperti 1 locali fino a tardi”
In attesa del giudizio della Giunta
regionale, 1 presidente dell'enoteca
Glan Alfonso Roda replica con fer-
mezza alle "accuse” lanciate da
Manfredini. "Il wine bar & un luogo
di esposizione - esordisce Roda - ¢ la
sua attivita commerciale non
dev'essere preponderante rispetto
alla mostra permanente: sia per ri-
spettare 1 termini det relativi finan-
ziamenti, sia perché dev'essere fun-
zionale all’attivita promozionale”.
Sono ben altri 1 problemi da risolve-

re per rendere pit efhr-
cace 1l ruolo della mo-
stra permanente. "Au-
mentare gli spazt per i
pullman - prosegue
Roda - cost da convo-
gliare important1 flussi
turistict a Dozza, non-
ché sviluppare una re-
te di punti franchi-
sing”.
Operazioni che l'enoteca sta pian
piano mettendo in pratica ottimiz-
zando 1 contributi della Regione e
grazie a un cofinanziamento di note-
vole portata delle aziende, "fattore
che ci responsabilizza ancora di piu
nella gestione delle risorse”, spiega

Roda che sorride quando si parla di
numeri. “Quest’anno - splega -
chiuderemo il bilancio con 6 milio-

ni di euro di costi a fronte di un fi-
nanziamento regionale di 940mila

euro. Lipotesi del bilancio 2010 pre-
vede iniziative In tuttt 1 continenti in
collaborazione con le aziende asso-
ciate e un budget che si aggira sut 7
milioni ¢ mezzo di euro finanziati
con risorse delle aziende associate,
della Ocm vino 2008-2013 e della
Regione, che mettera circa 900mila
euro. Faccio presente che 1l finan-
ziamento della Regione nel 1997 era
di 2 miliardi di lire con un bilancio
dell'Enoteca di circa 2 miliard: e
500 milioni. La nostra associazione
sta svolgendo un ruolo di coordina-
mento tra aziende, consorzi e 1stitu-
7ionl necessario per rendere piu
competitivo 1l nostro territorio. In-
vito Manfredini a venire a Dozza
per vedere cosa abblamo fatto in
questi ultimi anni. Penso che alla fi-
ne sarebbe orgoglioso della sua eno-
teca regionale”.

E questo a prescindere dal colore
politico. Roda sembra infatti temere
che l'interrogazione del capogruppo
in quota Carroccio sia di natura pit
che altro partitica. "Il vino & bianco
0 10380 - chiosa Roda - e 1'unico te-

ma che ci interessa € renderlo sem-
pre it presente net mercati nazio-
nali e internazionall. O riusciamo a
creare un sistema che ci veda tuttt
protagonisti in un progetto condivi-
so oppure, offuscati dalle stumature
politiche, rischiamo di andare in-
contro a ulteriori divisioni venendo
distolti dall'obiettivo principale”.
[nsomma, per promuovere 1 vini re-
glonali serve una strategia plurien-
nale che vada a toccare 1 mercat
pilt importanti. Un processo che I'e-
noteca porta avanti assieme alle
aziende del territorio. “Parliamo
con loro tuttl 1 glorni per pol orga-
nizzare una decina di fiere in giro
per 1l mondo e diversit workshop m
[talia. Abbiamo allestito un pro-
gramma con la Ocm Vino che por-
tera le nostre ditte in 10-15 stati tra

cul Cina, Usa, Brasile, Messico e
Canada”. In pratica l'associazione si
fa carico di sviluppare 1 progetti, fa-
cendosi garante delle aziende per
una serie di adempimenti burocrati-
c1, amministrativi e finanziari. “Di
tutto questo le ditte c1 danno atto -
conclude Roda -. Ormai ci vedono
come il soggetto che gli risolve tutti
1 problemi nel termini della promo-
zione portandole, con attivita chiavi
In mano, in giro per 1l mondo”,

Lesponente
del Carroccio
condanna

lorario

del wine bar

Gian Alfonso Roda (a dx) nella rocca di Dozza, sede dell’enoteca dell’Emilia Romagna
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